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RESUMEN

Centrados en los personajes como factores que diferencian las
historias y en la busqueda de una explicacion a éxito de la comedia
televisiva norteamericana, encontramos que los elementos narrativos
clésicos estan vigentes en los fundamentos de la ensefianza de la
escritura de guiones dramaticos para television y en las exigencias
de la industria. En efecto, varios tipos humanos descritos en Los
Caracteres de Teofrasto coinciden con los rasgos distintivos de per-
songjes de comedias televisivas. Dada la vigencia de esta obra, pen-
samos gue en los rasgos universales de personajes caricaturescos esta
una de las claves para interesar a las audiencias. Por ello, conclui-
mos que la lectura 'y andlisis de esta obra es Util e interesante para la
creacion de personajes de ficcion, particularmente para la escritura
profesional de comedias televisivas y para la ensefianza de este pro-
ceso.

Palabras-claves. escritura de guiones, comedia televisiva, na-
rrativa clasica.

ABSTRACT

Focusing on characters as elements that differentiate stories
and on the search of an explanation for the success of the American
TV sitcom, we find, in general, that the classical narrative elements
are included in the bases of the teaching of writing of TV drama
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scripts and in the demands made by the industry. In fact, several
human types depicted in Los caracteres by Teofrasto match up
distinctive features of TV sitcom characters. Considering the validity
of that book, we believe that in the universal features of the
exaggerated characters lies one of the keys to engaging the
audiences. This is why we conclude that reading and analyzing that
work is worthwhile and interesting in the shaping of fiction
characters, especially in the professional writing of TV sitcoms and
its teaching.
Key words: script writing, TV sitcom, classical narrative.

RESUME

En considérant les personnages comme les principaux facteurs
qui différencient les histoires, et a la recherche d’une explication du
succes de la comédie télévisuelle américaine, nous trouvons que les
éléments narratifs classiques sont en vigueur dans |I’enseignement de
I’ écriture de scénarios dramatiques pour la télévision, et dans les
exigences de I'industrie. En effet, plusieurs types humaines décrits
dans Les Caractéres de Théophraste coincident avec les traits
distinctifs des personnages des comédies télévisuelles. La vigueur
de cette oeuvre étant donnée, nous croyons que dans les traits
universels des personnages caricaturaux nous pouvons trouver les
clés pour intéresser le publique. C'est pour cela que nous conclimes
gue la lecture et I’analyse de cette oauvre sont utiles et intéressantes
pour la création de personnages de fiction, particuliérement pour
I écriture professionnelle de comédies télévisuelles et |’ enseignement
de ce proces.

Peseaformar partedelaficciontelevisiva, “e corpusnarrativo
mas imponente de nuestros dias y quiza de todos los tiempos”
(Buonanno, 1999:59), las comedias norteamericanas han sido por
décadas un blanco predilecto de criticas que sefialan su banalidad,
SUS persongj es estereoti pados, laevasion delarealidad que promue-
ven, suindustrializaciény estandarizacion, su presenciaavasallante
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en los horarios de programacion dedicados al entretenimientoy la
discriminacion cultural quellevanimplicita, entre otros eufemismos
paraencubrir un desprecio hacialo que puedeinscribirse, sinlugar a
dudas, dentro delaculturapopular y del espectaculo.

Sin embargo, esas comedias televisivas han sido sumamente
exitosas y rentables durante la historia de la television puesto que
han gozado de laaceptacion de suspublicos. Presentesenlaprogra-
macion de los canal es desde [osinicios de ese medio, ellas sobrevi-
vieron a surgimiento de los canales especializados hasta el punto
gue existen algunos dedicados solo atransmitirlas. El desarrollo de
un sistema para producirlas hagenerado ganancias exorbitantes para
laindustria de latelevision norteamericana, ademas de laavidez y
fidelidad de los publicos de diferentes paises por afios. Por S eso
fuera poco, innumerables persongjes, frases, palabras o sonidos de
impacto (catchphrases) delas comedias son hoy referenciascomparti-
das dentro de unasuerte de culturapopular global contemporanea.

Esatendenciaa éxito continda. En los afios noventa, pese al
éxito de seriescomo E.R., Policias de Nueva York (NYPD) y Expe-
dientes X, lacomediay losreality shows desplazaron las seriesdra-
maticas. “Més delamitad delos programas piloto encargados por
las grandes cadenas para 1993-1994 fueron comedias, y en latem-
porada 1995-1996 (...) el nimero de nuevas comedias dobl6 a de
seriesdraméticas’ (Alvarez, 1999:132-133). Demaneraque banales,
evasivas, desgastadas por el reciclaje o por “sus formulas’,
estereotipadas, dirigidas a igualar culturalmente por 1o bajo o no,
algun tipo de conexién hay entre las audiencias y las comedias
televisivas norteamericanas de gran aceptacion.

Aunquelastelenovel ashan recibido criticassmilares, suconexion
con lasaudiencias seexplicao se aceptamediantelatesisdel recono-
cimiento delaidentidad, delasnecesidadesy delasexpectativaso“ e
dramade reconocimiento”: & melodramacomo sndnimo demal gusto
resultadel miedo areconocer como vivimosen é (Martin-Barberoy
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Rey, 1999:124-125). Hay, ademas, unasuerte de expiacion porquela
telenovelaesun producto vernacul o, Sindénimo de“ auténticamente la-
tinoamericano”, y uno delos escasos representantes de laproduccion
deestaregion. Si bien escierto quelatelenovelaes”lamejor estrate-
giapara conectar productoresy televidentes en latelevision latinoa
mericana (...)” (Mazzioti, 1993; Martin-Barbero y Mufioz, 1992 en
Rincon, 2002:44), actualmentelassitcomo comediasdesituacionde
latel evision norteameri cana se asumen muy bien en numerososluga
resdel mundo (Rincdn, 2002:43). Esefactor lashace particularmente
interesantes. Entérminosde creacion, denarrativa, ¢qué hay trasesas
comedias que cautivan a millones de personas en diferentes lugares
del mundoy como ello puede contribuir alaescrituraprofesional de
guionesdeficcidntelevisivay asu ensefianza?

En principio, pararesponder estainterrogante debemosdejar a
unlado los prejuicios con los cua estradicionalmente se hajuzgado
y menospreciado la television y, en especial, el entretenimiento.
Afortunadamente cobracadavez masfuerzael andisisdelatelevi-
sion desde una Opticamultidimensional y mascomprensiva. Rincon
(2002), por emplo, se aproximaad laentendiéndolacomo un medio
de comunicacion que Ssmultaneamente esingtitucion social, lugar edu-
cativo y de lapolitica, practica cultural, formade contar e industria-
negocio. Actuamente, en palabras de Buonanno (1999:61-62):

(...) lasnarrativas delatel evisién también han empezado
a ser consideradas como importantes fenOmenos
institucionales, sociales y culturales. De hecho, por
mucho que parezcan poco originales, repetitivas (...) y
realmente o sean, |as historias narradas por television
son importantes sobre todo por sus significados cultura-
les. Como s setratase de unacorriente de estudiosin-
ternacionales, hoy muy consistente y ya con unatradi-
cion de mas de unadécada, esta demostrado que las se-
riesdetelevision configurany ofrecen material preciado
para entender la culturay sociedad que expresan. Sin
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representar ni deformar propiamentelareaidad, lashis-
torias narradas por television méshbien lareescribeny la
comentan, entrando y ocupando un lugar preeminente
enlasesferasdelas” précticasinterpretativas’ mediante
las cuales en cada época los hombres han creado sus
propiasvisionesy versionesdel mundo y han dado sen-
tidoalavidacotidiana

De ese modo percibiremos como en Melrose Place, Once and
Again, West Wing y Fdicity se promueven como claves del éxito €
dinero, laposiciéon social y € lugar en laempresa; en comedias como
FriendsoWill & Grace seredizaunaautocriticade su propiasoledady
enlasseriesde detectivescomo NYP Blueseexponelajusticiasocid y
el castigo alosindividuos que se sdlen ddl sistema(Rincon, 2002:43).

Superado el menosprecio por laficcion televisivay por la co-
media, en particular, y con lasdiferenciasdel caso, podremostratar
de encontrar algun elemento en comun entre unacomediatelevisiva
norteamericanay, por gjemplo, una obra de Aristéfanes (445-386
a.C.) donde amediaguerradel Peloponeso un ciudadano pacifista,
harto delaGuerracon Esparta, firmaun tratado de paz unilateral por
su cuentay lograun oasis de calmaen su entorno (Cano, 1999:63).
Hoy, transcurrida mas de unaveintena de siglos, lareferencia de
Cano aLas Acarnianas nos recuerdaun capitulo de Married... with
children en el que antelafatade dinero de Al Bundy paraadquirir
un aparato de aire acondicionado para su hogar en pleno verano, la
familia se mudaala seccion refrigerada de un supermercado. Esta
burlaa americanway of life desde unacomediainscritadentrodela
cultura popular o del espectéculo tiene en uno de sus modos [ la
satiray laparodial]l laherenciadelanarrativaclasica. Asi conse-
guimos unaclave paraaproximarnos alos elementos que han contri-
buido al éxito delascomediastelevisivas norteamericanas.

Loselementosclasicosen lanarrativaparaciney television
Vilches (1999:12-13) destacalaobligacion quetiene e escritor
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o guionistade hoy de estudiar el sistemacomercia de hacer televi-
sion: cudl eslaférmuladel éxito de unaserie, donde se originan las
ideas, como escribir persongjes que | os espectadores amen, que poé-
ticase puedetransmitir enlaescrituraderitmo diarioy quéférmula
narrativase debe aplicar paramantener unaserie en pantallasin que
desfallezca

Se trata (...) de conceptos que antes no interesaban al
guionistafuera de Norteamérica pero que ahora no son
solo deincumbenciadelos productores, sino que su des-
conocimiento puede arrojarles fueradel sistemaindus-
trial decreacion.

(...) Lanecesidad de unasolidaformacion de base, una
vez relativizado el sistemade autor por el delaescritura
colectivay laparticipacion del productor y delacadena
emisoraen lasdecisionescreativas, obligaal guionistaa
redefinir suslimitesy posibilidades profesionales, aco-
nocer losorigenesy evolucion del lenguajetelevisivode
laficcion(...) (Vilches, 1999:13).

Pesealacriticadaestandarizacion delamayoriadelos productos
audiovisuales elaborados con fines comerciales, la ensefianza del
guionismotelevisivoy cinematografico, queluego adimentalaindus-
tria, tiene un origen clasico. Desde |os tiempos de Aristoteles hasta
hoy han perdurado el ementos clasicos como laestructuraci dn draméti-
caen tres actos con sus respectivos puntosdeinflexion y e conflicto
como g edelaaccién Unicay ladefinicion delos génerosdramaticos,
tal como se puede comprobar facilmente en laobrade guionistas des-
tacados de laindustriadel cine o delatelevisiony docentes del area
(Chion, 1990; Comparato, 2000; Clasca, 1999; Oristrell, 1999;
Cervantesy Maza, 1994; entre otros). LaPoética de Aristoteles, por
gjemplo, estavigente en gran parte delastécnicas de ensefianzadela
escrituradeguionesparaciney television, y como garantiade queuna
serie o un film serén aceptados por €l publico, laindustria cinemato-
gréficaexiged clasicismo estructural (Cano, 1999:22).
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AntesAristotelesenlaPoéticay hoy Chion (1990) y Comparato
(2000) reca canlanecesidad de correspondenciaentreel lenguajey €
caracter en laescriturade los didlogos. Lo contrario es considerado
como unafalladed guion: un problemadeinterrelacién entrelosdid o-
gosy lospersongjes(Alvort, 2001). Infringir €l principio aristotélico
de equilibrio entre accion y caracteres (la conducta, y no el didogo,
debe determinar |os caracteres) es paraese mismo autor un desacato a
uno de los* mandamientos’ de los did ogos (1os guionistas no deben
explicar ni latramani lossentimientosatravésde ellos).

Existe otro factor fundamental del guionismo cinematogréfico
y televisivo: lacreacion delos persongjes. ParaClasca(1999), ellos
diferencian claramente unahistoriade otra, pueslos argumentos son
siemprelos mismos. En €l disefio de |os personajes también se en-
cuentran presentes los elementos clasicos de la narracion. Cano
(1999) explicaque muchas delas comediastel evisivas actual es osci-
lan entrelos caracteres (el buenazo, €l picaro, lafresca, e grosero...)
y losroles (el padre trabajador, lamadre comprensiva, los hijosin-
quietos, losvecinosentrometidos...), esdecir, tienen un origen clasi-
co (Menandro, discipulo de Teofrasto, y Plauto). Parademostrarlo,
identificalostrios plautinos esenciales (el masculino: el anciano, el
joveny €l esclavo; y el femenino: lamatrona, lajoveny lacortesana)
en relacion simétrica o equilibrada en tres clésicos tel evisivos con-
temporaneos. Seinfeld, Frasier y Friends. En el primer caso, Jerry
Seinfeld, George Constanzay Kramer conforman el trio masculino.
Elaineesel contrapunto habitual; |os argumentos se consiguen com-
pletando con personaj es secundarios parahacer lasrel acionessimé-
tricasy lafiguradelospadresexiste. En Frasier, también estapre-
sente €l trio masculino (hermanos Craney Mr. Crane), fijosen la
serie suelen salir dos personges femeninos (Daphney Roz), y con
las ex esposas de los dos psiquiatras 0 eventual es personaj es femeni-
nos que encandilan aalguno de los hermanos se mantienelacorres-
pondenciade roles masculinosy femeninos, con unimportante des-
equilibrio hacialos masculinos como en lacomediaromana. Como
Seinfeld habla a su pablico, Frasier también lo hace; no son escla-
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VOS, pero estan sometidos a un tipo de sociedad americana. Esta
serietambién mantienelacaracterizacion por oficios: padre-policia,
hijos-psiquiatras. Para Cano, finalmente, en Friends es donde el
modelo de rolesy caracteres se combina mas cuidadosamente con
unaimportanteinclinacion del segundo por encimadel primero. Hay
un trio masculino (Ross, Chandler y Joey) y uno femenino (Monica,
Rachel y Phoebe), trestienen rolesbien definidos (M onica, trabaja-
doraen el areade servicios; Ross, profesional universitario; Joey,
profesional delaactuacion), losotrostres actlian como contrapunto
y la generacion de los padres se mantiene (aunque en la sombra,
existey afloraperiédicamente).

Teofrasto (372-287 a.C.) y los personajes de las comedias
televisivascontempor aneas

Enlamismalineade Cano (2001), intentamosidentificar lapre-
senciade algunos elementos clésicos de lanarracion en lascomedias
televisivas contemporaneas apartir de lalecturade Los Caracteres
de Teofrasto (372-287 a.C.), destacado discipulo, amigoy colabora-
dor de Aristételesy fuente de inspiracion de Menandro. ParaRuiz
(en Teofrasto, 1988:22-23), en esaobra:

Teofrasto, desde laaltura de su medio siglo devida, se
permite describir unaserie de congéneresde distintaes-
pecie aplicando su fino sentido de laobservacion, desa-
rrollado alo largo de metddicainvestigacion cientifica.
(...) enesoseshozos magistrales(...) despachade un plu-
mazo [] apenasunatreintenadelineasl] el retrato aca-
bado de unaformade ser. Todaviahoy sus descripcio-
nes tienen plenavigencia, pues ha sabido captar o que
es esencial y, al mismo tiempo, pertinente en cadatipo
psicoldgico (...) No setratade sesudasreflexioneso de
exquisitas disguisiciones sobrelacondicion humanaen
laestrictalineade lainvestigacion aristotélica, sino de
una bocanada de humor sano y reconfortante sobre los
defectosinherentesanuestracalidad de seresracionales.
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La lectura de estos breves capitul os produce un efecto
catértico sobre nuestra propia conductay acrecientala
capacidad de comprensiony deternurahaciael préjimo
y susdebilidades(...)

Algunos personajes de comediastel evisivas exitosasen losarios
ochentay noventa' se distinguen por rasgos’ gque coinciden con los
descritos por Teofrasto tres siglos antes de Cristo. Por g emplo, la
rusticidad (el caracter V), que pone derelieve el desconocimiento
deloshabitossocialesy laausenciade modales (Ruiz en Teofrasto,
1988:61-62), esostensibleen Al Bundy (Married... with children) y
Homeroy Bart Simpson (The Smpson).

1 Con excepcion de Baker, las comedias televisivas sefidladas, al igual que muchas otras, han marcado |a historia
de la television y de la comedia televisiva, en particular, por medio de un impacto en el publico entendido en
términos de gran audiencia o polémica. La mayoria de ellas se transmiten actualmente por SONY Entertaiment
Television, por FOX y por varios canales generalistas de diferentes paises del mundo. Incluimos seguidamente
algunos datos sobre ellas.

The Simpson

Fue creada en 1987 ha sido ganadora de dieciocho premios Emmy (siete de ellos como mejor serie de animacion)
y diecisiete premios Annie (nueve como mejor serie) (Fox, 2004). En una cadena especializada como Cartoon
Network, The Simpson hizo que €l veinte por ciento de la audiencia estuviera conformado por adultos, es decir,
por cada cuatro nifios habia un adulto en la audiencia (Alvarez, 1999:152). En el afio 2003 tenia trece tempo-
radas en el aire (Jiménez, 2003).

Seinfeld

Estrend su piloto en 1989, durd diez temporadas, fue nominada varias veces a premio Emmy como mejor serie
de humor, vencié en esta categoria en 1993 y fue descrita en la revista Entertainment Weekly como “la comedia
de situacion de nuestra era” (Sony, 2003). Esta serie obtuvo el mayor indice de audiencia de la television
norteamericana (Alvarez, 1999; Sony, 2003). Lleg6 en la Gltima temporada al impresionante indice de 20.5,
a una porcion del 32% y fue vista por, aproximadamente, 30.4 millones de telespectadores. (Sony, 2003). En
su ultimo capitulo, logré reunir a ochenta millones de espectadores (Alvarez, 1999:155). Sin embargo, en
Europa, reservada al circuito minoritario de las cadenas de pago, “fue un fenémeno minoritario, cuando no
fracaso” (Alvarez, 1999:134).

Married... with children

Apareci6 en Fox en 1987, un poco antes que Los Simpson, y termind en 1997 (Alvarez, 1999). El club de fans
de la comedia se form6 tan pronto como la polémica, que la encumbré ain més, luego que una ama de casa de
Bloomfield Hills (Michigan) emprendié una campafia nacional y consiguié que importantes marcas oyeran
sus Ilamadas al boicot (Alvarez, 1999:128).

Frasier

Frasier hizo historia por ser la primera y Unica ganadora de cinco premios Emmy a la mejor comedia en afios
consecutivos (Sony, 2003). Su protagonista, Kelsy Grammer (Frasier), es uno de los actores mejor pagados
(cuatrocientos mil délares por episodio en el dltimo contrato) (Alvarez, 1999:141). El Dr. Frasier Crane
también fue un personaje en la premiada serie de los afios ochenta Cheers (Sony, 2003).

The Nanny

Llamada “la versién de los afios noventa de | love Lucy” , fue nominada para un premio Emmy, Golden Globe
Award y American Comedy Award por el personaje de Fran Fine (Sony Pictures, 2004).

Cheers

En la temporada 1990-91, esta comedia de personajes, como se le Ilamo, fue nimero uno en audiencia, ya habia
ganado veintiséis premios Emmy, habia convertido a Ted Danson (Sam Malone) en la estrella mejor pagada y
hasta la llegada de Seinfeld fue la serie que tuvo los anuncios publicitarios més costosos. Tras once afios de
temporadas que comenzaron en 1982, su mayor aporte, que llegd a Seinfeld y a Frasier, fue liberar a la comedia
de la herencia del socialrealismo para conectar de nuevo con la tradicién de la comedia de observacion: sugerir
lo grande a través de lo accidental (Alvarez, 1999:110-114).
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Larusticidad parece ser unaignorancia carente de mo-
dales(...) Cuando se sienta, seremangalaropapor enci-
ma de las rodillas, de forma gque queden a descubierto
sus desnudeces (...) No le produce enojo comerse algo
directamente de la despensani beber vino puro [parala
época, una prueba de ordinariez (Ruiz en Teofrasto,
1988)]. En personasale aabrir lapuerta[paralas nor-
mas sociales de la época, eraunatareapropiade un es-
clavo (Ruiz en Teofrasto, 1988)] v, tras haber llamado
a perroy haberlo cogido por el hocico, afirma: “Este es
guien protege mi tierray mi casa’ [sefial derecelo hacia
el vistanteenlugar de hospitalidad y agrado]. (Teofrasto,
1988:61-62)

Lalocuacidad (caracter V1) es distintiva de Fran Fine (The
Nanny), Elain (Seinfeld) y Ally McBeal.

Lalocuacidad, s aguien quisieradefinirla, pareceriaser
unaincontinencia de palabra. El locuaz (...) ante cual-
guier cosaque le hayadicho lapersonacon quien se ha
encontrado, €l replicara(...) Mientrasqueaquél le con-
testa, é leinterrumpediciendo: “Notevayasaolvidar
de lo que me quieres contar” (...) “Algo que pasé por

Friends

A diferencia de Frasier, Friends (1994) es la Unica serie de las Gltimas con popularidad internacional. Fue un
fenémeno en Francia, por ejemplo (Alvarez, 1999:144). A mediados del afio 2002, casi treinta'y cinco millones
de telespectadores sintonizaron el esperado “episodio del bebé”, un capitulo de final de temporada. Ese
nimero de espectadores solo fue superado por los 52.2 millones que vieron el especial de la misma comedia
que transmitié la NBC en enero de 1996, de acuerdo con la firma de mediciones Nielsen Media Research
(Osuna, 2002:05). Actualmente se transmite por Warner Channel |a Gltima temporada de esta serie.

Ally McBeal

Esta serie gan6 un premio Emmy (la serie de comedia sobresaliente) y cuatro premios Golden Globe hasta la
fecha (dos como mejor serie de comedia, uno como mejor actriz y uno como mejor actor de reparto) (Fox, 2003)
Mr. Monk

Su protagonista, Tony Shalhoub, gané el premio Golden Globe por el personaje de Adrian Monk y actualmente
la serie tiene tres nominaciones a premio Emmy 2004 (USA Network, 2004).

2 En agunas oportunidades, rasgos presentes o no en la obra de Teofrasto se mezclan porque en muchos casos
los caracteres de los persongjes de las comedias televisivas no son planos. En parte, € carécter XVI de Teofrasto
(la supersticion) esta presente en Phoebe (Friends) y la torpeza, en Joey (Friends). Sin embargo, hay caracteres
que en ellos no llegan a extremo de la caricaturizacion o hay otros rasgos que los distinguen con méas preci-
sién. En el primer caso (Phobe), resalta més la torpeza (carécter X1V) y en e segundo, aunque ausente en Los
caracteres, la ignorancia.
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ato” (...) deformaqueel interlocutor no tienetiempo ni
derespirar (...) A los que dicen que se van, é es capaz
de seguirles y de acompafiarles hasta la puerta de sus
casas. (...) Impide con su verborreaque se desarrolle el
juicio, cuando formaparte de un jurado, que se contem-
ple el espectaculo en €l teatro y que se comaagusto en
unacena. Aseguraque paraun hablador esun tormento
permanecer callado, quelalenguaestden suelementoy
gue, aunque corrierael riesgo de parecer mas charlatan
guelasgolondrinas, no podriaestar en silencio. Incluso
soportalasburlas de sus propios hijos, los cuales, cuan-
do quieren dormirse, le suplican que les hable: “Papa,
cuéntanos algo para que nos entre suefio”. (Teofrasto,
1988:68-69)

En un capitulo de Married... with children, la esposa de Al
Bundy decide trabajar como vendedora independiente de cosméti-
COS y muy pronto sus ingresos por comisiones superan |os de su
marido. Humillado, él buscadesesperadamentey localizalalibreta
de clientesde su esposay descubre que con cargo asu cuenta banca-
ria (de Al), ellaes su Unica compradora. Asi, latorpeza (caracter
X1V) esd retrato delos despistesy distracciones de Peggy Bundy y
Phobe (Friends).

Latorpezaes, entérminos de definicion, unalentitud de
lamente en palabrasy acciones. El torpe esun indivi-
duo tal que, después de hacer sus calculos y de averi-
guar €l total, le preguntaal quetieneasu lado: “¢Cud
esel resultado?’ A pesar de que esobjeto de un proceso
y tiene la obligacion de asitir, se olvidade elloy se
marchaal campo. En €l teatro se quedasolo por haberse
dormido. (...) Tras haber recibido y guardado algo, lo
buscaméstardey no consigueencontrarlo. Si alguienle
comunicaque hafallecido uno de sus amigos, paraque
acudaal entierro, él se entristecey entrelagrimas dice:

21




Contexto Segunda etapa - Volumen 8 - No. 10 - Afio 2004

“en buena hora’. (...) Cuando en & campo é mismo se
cocinaun plato de lentegjas, le echasal por dosvecesala
ollay dgael guisoincomible. (Teofrasto, 1988:83-84)

Carla (Cheers), el doctor Baker (Baker), Ling Woo (Ally
McBeal) y Frank, e padre de Raymond (Everybody |oves Raymond),
encarnan el caréacter XV: lagroseria

Lagroseriaesunatosquedad en €l trato que se manifies-
taverbamente. El grosero, s dguienlepregunta: “ ¢Don-
de esta Fulano?’, replica: “Y a mi qué me importa’.
Cuando sele saluda, no contesta. (...) A los quele dan
muestras de estimay |e envian al giin obsequio con moti-
vo de lasfiestas, é objeta que no e resultara regalado.
Esincapaz de perdonar aquien le mancha, le empujao
le pisainvoluntariamente. (...) Si daun tropezénen €l
camino, se pone a maldecir la piedra. No consiente
aguardar aalguien mucho tiempo. (Teofrasto, 1988:85)

En ladesconfianza(caracter XV 111) estafotografiado George
Constanza (Seinfeld). Al respecto, esilustrativo aquel capitulo en el
cual sus amigos le encargan lacompra de las entradas para el cine.
Elaine, laprimeraen encontrarsecon é y recibir su entrada, le paga
con un billete de altadenominacion. Como George notieneel cam-
bio necesario, ellaguardaconindiferenciael dinero bgjolapromesa
de pagarlemastarde, pero €l le propone queleentreguee billetey &
mastardeledevolveraladiferenciadel dinero. Eseessolo €l inicio
delatension quele planteaa este personaje la desconfianza.

(...) ladesconfianza es una sospechade maldad en todos
los seres humanos. El desconfiado es unindividuo ca-
paz de enviar a un esclavo a hacer la compray, a con-
tinuacion, mandar a otro para que seinforme de cuanto
ha comprado. (...) Estando yaen lacama, le preguntaa
lamujer si hacerrado el arcon, precintado el aparador y

22




Segunda etapa - Volumen 8 - No. 10 - Afio 2004 Contexto

echado € cerrojo en la puerta del patio. Aunque ésta
responda afirmativamente, él selevantadel lecho, ape-
sar de su contestacion, y, tras encender unalamparilla,
hace un recorrido, desnudo y descal zo, inspeccionando-
lotodo [acausade su defecto, realizael control detodo,
en lugar de creer asu mujer o de encargar aun esclavo
tal cometido (Ruiz en Teofrasto, 1988)] . Solo entonces
y aduras penas consigue conciliar el suefio. Delantede
testigosreclamalosinteresesalosqueledeben dinero, a
fin de que no puedan decir que no (...) A los que le
compran algo y ledicen: “Dime cuanto esy apuntalo,
ya gue ahora no tengo tiempo”, é les replica: “No te
preocupes por enviarmelo, pues yo voy a acompaniarte
hasta que estés desocupado”. (Teofrasto, 1988:92-93)

Pero también George Constanza (Seinfeld) y ademasen € Dr.
Baker (Baker) son unamuestradel caracter XI1: latacafieria.

L atacafieria es una ausencia de generosidad en lo que
atafie al gasto. (...) Cuando en laasamblea se solicitan
ayudas economicas de caracter voluntario, €l selevanta
sigilosamente y se quitadel medio. Si se celebran los
esponsalesde su hija, vendelacarnedelavictimasacri-
ficada, excepto la parte reservada alos sacerdotes, y, a
los servidores que contrata paralaocasion, o hace sin
derecho a comida. (...) Cuando se celebralafiestaen
honor delasMusas, seabstienedeenviar asushijosala
escuelabajo el pretexto de que estédn enfermos, afin de
no tener que hacer alguin desembol so [las escuel as esta-
ban bajo €l patrociniodelasMusas(...). Enel diadesu
festividad, se realizarian, probablemente, sacrificiosy,
tal vez, alguin otro tipo de acto requiriese |as aportacio-
nes econdémicas de los alumnos (Ruiz en Teofrasto,
1988)]. Unavez que hacomprado lacarneen el merca-
do, lallevaél personalmentey también las verduras en
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el pliegue de su vestido [eraimpropio de un ciudadano
ateniense ir de compras a mercado, sobre todo sin un
esclavo para gque transporte las adquisiciones (Ruiz en
Teofrasto, 1988)]. (...) Si un amigo esta haciendo una
colectay ya ha hablado con €, tan pronto como le ve
acercarse, se apartade su caminoy vuelveasu casadan-
dounrodeo (...) (Teofrasto, 1988:101-103)

Marciey Jefferson, losvecinosde L osBundy (Married... with
children), los hermanos Crane (Frasier) y Fran Fine (The Nanny),
nosrecuerdan lavanidad (caracter X X1).

Lavanidad parece ser un deseo mezquino de ostentacion.
(...) Siseleinvitaaun banquete, selasarreglaparacolo-
carse en € puesto de honor junto a anfitrion. (...) Ené
caso deque sacrifiqueun buey, clavae tetuz enlamisma
entrada de su casa, después de haberlo adornado con gran-
descintas, con laintencion de quelosvisitantesvean que
ha sacrificado tal res. (...) Si sele muere un perrito de
Malta [raza canina que gozaba de mucho aprecio en la
Antigiiedad (Ruiz en Teofrasto, 1988)], le encarga una
sepulturay unaestelita, y endlahacegrabar: “Rama, oriun-
dodeMata’. (...) Secortael pelo con muchafrecuencia,
cuidade que susdientes estén blancos, se cambiaderopa,
aungue se encuentre en buen estado y vamuy perfuma
do. (...) en € teatro, cuando hay funcion, se sientacerca
delosestrategos [l as personas que ostentaban este cargo
ocupaban unos puestos preferencia es (Ruiz en Teofrasto,
1988)]. No compra nada para su uso personal, pero si
parasus huéspedes(...) Luegoinformaatodalaciudad de
cuanto hahecho. Escapaz, sinlugar adudas, (...) deestar
en posesion de (...) una pequenia pal estra con su pistade
arenay sujuego de pelota. Vapor todas partes ofrecien-
doalosfil6sofos, alossofistas, alosmaestrosde armasy
alosmusicoseste emplazamiento, paraquealli actlien, de
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forma que é entre tarde en las exhibiciones, cuando ya
estén todosacomodados, afin dequealguien deentrelos
espectadorescomente: “Deéseeslapaestra’. (Teofrasto,
1988:98-100)

Ruiz (en Teofrasto, 1988:30) presume que la obra lleg6 in-
completa hastanuestrosdiasy que el nUmero de caracteres erasu-
perior. Deser asi, tal vez encontrariamos el retrato de otros perso-
najes de comedias televisivas de gran aceptacion. No obstante,
seguramente esta muestra de la capacidad magistral de observa-
cion de Teofrasto nos trae ademés alamemoria personas de nues-
tro entorno. ¢O en el deseo obsesivo-compulsivo por lalimpiezay
€l orden de Seinfeld, al ubicar afabéticamentelas cajas de cereales
en su cocina, de Monica (Friends), a divertirse aspirando las al-
fombras, y masreciente y magnificadamente del detective Adrian
Monk (Mr. Monk, 2002) no vemos la caricaturizacion de algunas
personas gque conocemos, cuyo retrato pudo haber estado escrito
con un fino humor en Los caracteres?

De alli, de los rasgos humanos universal es caricaturizados en
personajesy del reconocimiento que generan, lafuente de humor e
inspiracion que parala creacion de los persongjes de las comedias
televisivasrepresentaestaobra. Como lo afirmaRuiz (en Teofrasto,
1988:31), Los caracteres esun resquicio através del cua contem-
plamosel paisg e urbano, e getreo delaciudady el comportamiento
de sus habitantes, gente corriente y de ambiciones modestas en la
Atenasdel siglo 1V a.C., pero a mismo tiempo, un realismo latente:
tenemos laimpresi6n de haber compartido muchasdelasvivencias
alli contadas, sus protagonistas nosresultan extrafiamentefamiliares
y nos sentimostentados de ponerles nombrey apellido améas de uno.

Universalidad, caricaturizacion y reconocimiento en el disefio
delos personajes conforman unaclave que encontramos paraexpli-
car una de las conexiones de las audiencias con esas comedias
televisivas de gran popularidad. Esa universalidad, vigencia y
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caricaturizacion de los personajes, presente en Los Caracteres, en-
cajaarmoniosamente con lafuncion defamiliarizaci on que Buonanno
(1999:65) leatribuyealaficciontelevisiva.

(...) las series de television son, por naturaleza propia,
peculiarmente” conservadoras’, aungque laexpresion tie-
nequeusarse] s esposiblel] sinprejuicioso connota-
ciones negativas: aqui conservar significa contribuir a
“mantener unida’ la cultura, a garantizar su reconoci-
miento en un “nosotros’ mas amplio, a contrastar, de
algun modo, con la construccién de un sentido comun,
lasdindmicasde dispersiony de pérdida.

Vistaasi laamalgamaresultante de esostresfactoresen € dise-
fio de los persongjesy lafuncion defamiliarizacion delas seriesde
television, paralos efectos delacreacion de persongjes de comedias
televisivasy laescriturade guiones draméticos, yaseadesde el pun-
to de vistade la ensefianza o del trabajo profesional, las sutilezasy
los hechos corrientes que son distintivos delos sereshumanosy que
sedescribeny caricaturizan en Los caractereshacen degraninterés
y utilidad lalecturay andlisisde estetexto.

San Cristobal, 2004
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